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POR GABRIELA BALCAZAR

g— isefiar el interior de un espacio arguitectonico
—ya sea residencial, comercial o corporativo- no
se reduce solo a cambiar el color del tapiz, adqui-
rir nuevas sillas o colocar lamparas atractivas.
Los objetivos del interiorismo van encaminados
a mejorar la calidad de vida de un cliente, elevar la productivi-
dad en una oficina, y ante todo, conseguir un mejor retorno de
inversion en el usufructo del espacio. Para ello involucrar en el
plan de inversion inmobiliaria a un profesional interiorista puede
garantizar resultados exitosos.

“El interiorismo tiene mucho mas implicaciones porgue pre-
senta una vision amplia, integral, que englobaria al disefio in-
terior y la decaracion”, sefiala Aurelio Vazquez, director de DIN
Interiorismao.

Para Gerardo Boué, de Boue Arquitectos, el interiorismo es ju-
gar con un espacio para que cumpla con lo que estas buscando
en tu objetivo de negocio “de una manera funcional y estética”.

De acuerdo con el uso gue se darda al inmueble es el tipo de
profesional que se debe buscar, ya que “el area de vivienda se
comporta de una manera diferente a la comercial o a la de cor-
porativos”, explica Jose Lew, director de proyectos de AR-CO Ar-
guitectura Contempordaned.

PLUSVALIA RELATIVA
Considerar el valor que puede imprimir un proyecto de inte-
riorismo dependera de los objetivos del inversionista en cada
espacio arquitectonico, asi como de los fines de uso al que se
destinara el inmueble y el perfil del usuario en el que se esta
pensando para ocuparlo.

En el segmento residencial, el interiorismo es principalmente
una cuestion de gusto personal, de placer, porque una casa bien

NTERIORISMO.
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AMALA. Aurelio Vazugez transformo de forma ludica el concepto de este antiguo motel.

diseriada y pensada siempre tendra un valor comer-
cial mayor, quien la compre debera experimentar
una mejora en su calidad de vida y una gran sensa-
cion de confort, argumenta Aurelio Vazquez.

“El valor se eleva si es un producto bien diseriado,
pero no porque tenga muebles bonitos, a menos
que lo haya disefiado alguien de renombre —-pun-
tualiza Gerardo Boué-. Asi, se pagard casi en subas-
ta, pero esto es algo exotico y aislado”.

Pero cuando se habla de comercializar departa-
mentos, donde lo importante para el desarrollador
es el retorno rapido de la inversion, el arquitec-
to Boué —que también se especializa en restaurar
edificios antiguos para convertirlos en complejos
habitacionales de pequerios estudios, opina que
no conviene invertir en interiorismo amueblando,
porgue “nadie te lo va a pagar; todos querran los
muebles regalados”. O bien, querrdan contratar a su
propio interiorista.

Desde otra perspectiva, los arquitectos Jose Lew
y Aurelio Vazquez coinciden en que hoy, ante un
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mercado mexicano cada vez mas maduro y sensible
frente al peso que ha cobrado el disefio de interiores,
la industria de vivienda podria aventurarse mas a
invertir en interiorismao.

Actualmente, los desarrolladores invierten en
losservicios de disefio para las areas comunes de
un edificio, sin embargo no lo hacen para el interior
de las viviendas, salvo en pocos casos “en departa-
mentos que quieran diferenciarse en el mercado; es
decir, que los constructores concienticen que gastar
un poco en un buen disetio les puede redituar mas”,
anota el especialista de AR-CO.

Para Aurelio Vazquez, no se trata de amueblar
espacios, sino de incluir en el proyecto arquitectd-
nico —que no tendria porgué tener un impacto signi-
ficativo en los costos globales— un estudio de diserio
interior que ayudara a mejorar la distribucién y la
funcionalidad.

“Yo siempre he dicho que la arquitectura tendria
que disefiarse de adentro para afuera. A veces en-
contramos productos arquitecténicos maravillosos
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gue son un desastre para vivir, porque la distribucion
del interior queda en manos del tltimo dibujante de
la oficina. ¢Por qué no darle a las gente que lova a
habitar diversas ideas de distribucion, pensando en
el movimiento que tendra?”, reflexiona Vazquez.

Segun el interiorista, en los departamentos mues-
tra se deberian colocar renders en el punto de vista,
en cada espacio, que le dieran una idea a los “no pro-
fesionales” de como puede quedar su casa.

“La gente comun no alcanza a dimensionar si un
lugar es grande o chico cuando esta vacio. En cam-
bio, si ve un render con una mesa redonda, otro con
una mesa cuadrada o uno con una sala, se dard una
idea de como podria acomodar sus cosas, o de que
tiene que comprar. Esto, también ayudaria a los de-
sarrolladores a vender”, sefiala Vazquez.

En el caso del mercado en renta, puede ser mas
atractivo amueblar e invertir en interiores —cuyo pro-
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GUZINA OAXACA. Armoniza la cocina de autor con un ambiente de toque casero, en el lujoso barrio de Polanco.
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CASA BEGALG. DIN interpreto en cada detalle el deseo de un habitat alegre y colorido para una familia joven.

veces hay que ubicarlo para que haya congruencia,
incluso, en lo que pague, que sea lo justo”.

Vazquez sabe de lo que habla, en su curricula hay
una decena de casos en los que logro transformar
una buena parte de la industria de los moteles de
paso para crear el concepto de ‘hoteles del amoar’.
“Todo a traves del disefio”.

En el campo de las oficinas corporativas el nom-
bre del juego para el interiorista es mayor produc-
tividad. “El disefio de una empresa va directamente
relacionado con el branding, porque es su imagen
ante sus clientes, proveedores y mas”, comenta Lew.

De hecho, continta Lew, el interiorismo en el
segmento corporativo, asi como en el comercial,
involucra otras especialidades como a los diseria-
dores graficos, con quienes se trabaja para integrar
el tema de la marca, la identidad corporativa, lo-
gotipos, entre otros elementos. “Sin embargo, hay
guienes solo buscan tener una oficina comoda y
funcional”, dice José Lew.

En el sector restaurantero, por su parte, Gerar-
do Boue sefiala que, aungue el interiorismo es vital
para gue la gente se sienta en un lugar confortable

y regrese: “nuestro trabajo es solo la tercera parte
para el exito; los otros dos aspectos son un exce-
lente servicio y un producto de calidad. En general,
si te contratan como especialista de interiores, es
porgue le van a echar ganas al negocio, porque van
a invertir”.

Los arquitectos coinciden en que el interiorismo
no tiene porgueé ser sindnimo de caro, ni es priva-
tivo de las grandes empresas, todo depende de las
necesidades, del tamario del proyecto e, incluso, de
los materiales, gue pueden ser reciclados.

Vazquez dice que al cobrar por un proyecto, toma
en cuenta si son muchos los espacios a disefiar:
“calculo el taller, los dibujantes... Valoramos el
tiempo que nos tomara en horas, platicamos con el
cliente, vemos proveedores, Y esto es independiente
del costo de los materiales, porque mi trabajo en el
taller es el mismo si elijo un piso de 100 que uno de
2,000 pesos”.

Pero ante todo, lo basico es que el cliente tenga
claridad en sus objetivos de negocio, asi, sequra-
mente, el valor agregado tanto en calidad como en
retorno serd evidente, coinciden los arquitectos. W
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5 puntos

clave en
interiores

= Que el diseno trans-
mita el espiritu del ne-
gocio o empresa, U sea
congruente con el giro.
® Buscar, segun el uso,
que la lluminacion de
acento, puntual y diri-
gida al producto, como
en una joyeria o tien-
da gourmet; o que sea
blanca y plana, como
en una oficina o super-
mercado.

= Definir el tamarno de
los pasillos y si habra
desniveles o escaleras.

m Si es un restaurante,
poner especidl cuidado
en el diseno hasta en el
mentl.

m Si el negocio lo requie-
re, no olvides disenar el
look de uniformes.
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