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Hoteles de Amor presenta
una fresca e interesante pro

puesta para cambiar los

de hoteleria de este
sector, al enfocarse primaria-
|

mente en la experiencia de
usuario final. Los hoteles de
este tpo, tradicionalmente
tienen wvalores muy nega-
tivos: obscuros, sucios, mal

luminados, poco © nada

HOTELES DEAMOR

romanticos, de mal gusto, etc

a propuesta cambia totalmente la vision generando
un nuevo tipo de hotel con espacios para parejas con diseno

y personalidad propia, de esta forma se lograron

nuevos valores una buena lluminacion,  lImpios,

divertidos, alegres, romanticos y sobre todo diferentes

El proyecto de interiorismo logra establecer
una estrategia de diferenciacion con la competencia
que los aleja de la guerra de precios, un mayor
acercamiento con el usuario sin perder el anonimato

e incrementar Ia fidelizacibn de los clientes

Cada hotel observa una identidad propia, donde los

los anos 60s y 70s,

espacios cuentan historias desde puntos de CC

el tiempo, el abecedario, la musica, €l teatro o e

Este grupo de nue

s hoteles gque se algja del

afortunado término de "hoteles

generan

un nuevo Ccon en su conjunto derivando en el termino

“hoteles de amor”, y abre novedosos canales de
comunicacion entre el prestador de servicio y

el usuario a traves de redes sociales e internet

Lada nuevo proyecto ple

/ resuelve un gran reto

de Iinnovacion, ya que logra de forma obse

evitar el autoplagio y conserva la

lidad de cada obra como unica Vy
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