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ARQUITECTURA E INTERIORISMO

Aurelio Vdzquez Durdn

STA CONSULTORIA NUM. 16

en una importante expansidn, y en particular, por-
que influye en el dnimo de las personas y en la pro-
ductividad de las empresas. Respecto a esta cuestion,
Consulforia conversd con el disefador Aurelio Vézquez
Durdn, director Creativo de DIN interiorismo para cono-
Cer suU experiencia en la arquitectura de interiores.

E n México el diseho es un campo gue se encuentra

En primer lugar, Vdzguez Durdn explicd el nombre de
su empresa: “La compania se sigue llamando Disefo
In, pero cuando inicié la revolucion de internet, pdginas
soclales y demds, nos dimos cuenta que la palabra ‘di-
seno’ no funcionaba muy bien porque tiene 'iY; asi que
hicimos una contraccién, con referencias a inferior, inte-
ligente, e infegral. Lo fusionamos (Diseno e Interiorismo)
y quedd DIN, mucho mds fécil de recordar”,
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Para Aurelio Vdzguez, su gusto por el interiorismo es una
tradicién y narrd: *Mi familia frabajé en el negocios de
los muebles, creci en un entorno relacionado con el
mobiliario, decidi seguir con el fema de los muebles en
mi carrera. Se me presentd estudiar disefo de interiores
o disefio industrial, y me parecié mds atiactivo e integral
el diseho de interiores”.

La vida en interiores

La arquitectura de interiores es trascendente porque
und persona del medio urbano pasa en promedio entre
90y 95% de su vida en un interior, ya sea un automovil,
casq, oficing, frabdjo, centros comeiciales y otros mds.
“Es lo que nos rodeaq, estd en permanente relacion con
nosotros, por eso es importante”, reveld el entrevistado.

Los espacios como las oficinas son un notorio ejemplo
donde actla un buen disefo de interiorismo. Si se to-
man en cuenta factores como iluminacion, ventilacion,
circulacién; la manera de interactuar unas personas
con otras, ademds de las cuestiones estéticas, lo an-
terior funciona de forma positiva en los empleados y la
empresa en general, indicd Vazquez Durdn.

"En una casa, bien disefada aungque suene muy poé-
fico y romdntico, influye para que una familia viva mads
feliz, por ofra parte, en un comeicio ayuda a elevar las
ventas, y que la gente quiera regresar”, expresd Aurelio
Vézquez.

Proyectos emblematicos

Aurelio Vazquez menciond gue DIN interiorismo tiene 23
anos de experiencia en el mercado y los proyectos son
multiples, por tal razén explica sdlo tres que considera
emblemdticos para la compania:
 Oficinas de Grupo Imagen.

* Casa Palacio.

* Hoteles de amor.

El proyecto de las oficinas de Grupo Imagen, con el
cual ganaron el premio Nacional de Infericrismo en
2006, se tratd de un: “Reto muy grande porque fue en
una azoteq, coordinamos la parte de la arquitectura y
la ingenieria; cabinas de radio, cdmaras de televisidn,
mover muchos cables; revisar la acustica, iluminacion,
fueron temas muy complejos y los resolvimos bien”,
indicd.

En cuanto a Casa Palacio, Aurelio Vdzquez comentd
gue se frata de una ftienda muy relacionada con el in-
teriorismo, cuya superficie es de casi ocho mil metros
cuadrados. En este proyecto laboraron en conjunto con
ellos desde la conceptudlizacion, lo cual fue enrique-
cedor; y con resultados positivos para los clientes.

Hoteles de amor, son un conjunto de proyectos en los
cudles se ha especializado DIN interiorismo, nuestro
enfrevistado comentd que les pidieron trabajar en el
diseno de un hotel de paso, v les quedd tan bien, el
concepto gustd tanto que después comenzaron a con-
fratarlos para otros frabajos similares.
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"Cambiamos el modelo del negocio, empezamos a
pensar en el usuario del hotel (de paso), a raiz de ese
proyecto vino ofro, hasta ahora llevamos cerca de 40
hoteles de ese tipo. Les dimos una denominacion to-
tfalmente diferente, Hoteles de amor”, precisé Aurelio
Vézquez.

Asimismo reveld que: “Los hoteles de paso tienen con-
notaciones muy negativas, lo que hicimos fue darle
la vuelta al negocio y plantearlos como espacios de
amoi, alegres, divertidos, muy vivos, limpios, y lo con-
seguimos en cada uno de los diferentes proyectos.
Revolucionamos la industiia a través del disefo”.

Pensado en el usuario

Aurelio Vézquez dijo que en DIN inferiorismo: "Tratamos
de hacer que el frabgjo gire al usuario final, que no
siempre es el cliente final”. Ejemplificd que en un hotel,
quien contrata sus servicios es el dueno, pero piensan
mds en el usuario, en el huésped. Se trata de considerar
quién utilizard ese espacio y se encuentre a gusto.

Para redlizar su frabgjo, el Director Creativo de DIN interio-
rismo explicod que se debe interpretar: "Los clientes dicen
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‘oye yo necesito esto’, hacemos una buena lectura y un
diagndstico para saber qué problemdtica tiene para re-
solverlo, en funcion de lo transmitido por el interesado,
por tal razén es importante una buena comunicacion.

*Algunas veces el cliente cree saber lo que quiere, y de-
bemos equilibrarlo con lo que necesita para ofrecerle
soluciones. En el interiorismo las soluciones son infinitas,
hay miles de posibilidades. En el diseho Ias cosas tienen
gue ser estéticas, funcionales, viables y costeables, son
marcos que te acotan las cosas”, sentencid.

El disefio en México

Aurelio Vézguez nand que cuando regresd de cursar su
carrera en Espana, por la década de los noventa, en
México empezaba a abrir sus fronteras a un mercado
muy cerrado. “En los Ultimos 20 afos el avance ha sido
dramdtico, espectacular, hay una sed del publico por
saber qué pasa en el mundo del diseho”.

“Estamos mejor que hace 20 anos, nos falta mucho
que recorer; ser disehador de interiores o disehador en
general en ciudades como Londres, Mildn, Barcelona o
Paris, debe ser muy dificil porque todo estd disefado;
aparadores, tiendas, banquetas, faros, en tfodos los as-
pectos”, declard.

DIN interiorismo

La empresa estd integrada por un equipo interdis-
ciplinario, constituido por disenadores de interio-
res; arquitectos; arquitectos-ingenieros; disenadores

industricles; ademds del apoyo en la parte administra-
fiva. Igualmente, sus proveedores forman parte de ese
equipo porgue son expertos en su propio campo.

*Cuando vamos a resclver un proyecto, hacemos jun-
tas creativas, nos reunimos las personas involucraddas,
analizamos, hacemos una lluvia de ideas; y fijamos los
objetivos. Esta forma de frabdjo genera y despierta la
inventiva, al final no es que alguien de una solucién, la
suma de opiniones, enriquecida y fortalecida con apo-
yos técnicos ayuda a la creatividad”, apuntd Aurelio
Vézquez.

Los servicios de DIN interiorismo estdn enfocados a cua-
tro mercados: casa-habitacion; comercio; hoteleria y
servicios; asi como a oficinas y corporaciones.

Aurelio Vazquez concluyd que en México: “Te paras en
cualquier esquina y para donde voltees hay una oportu-
nidad para el diseno, hay un mundo por hacer. Existe un
gran campo de accién, vamos por buen camino. No
obstante se tiene que acelerar, ser muy profesionales,
darle valor agregado a los proyectos, para reflejario en
un mejor hegocio, casa, hotel y oficina”.
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